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REAL Future CONFERENCE, 10. & 11.06.2026, Messe Hannover

BRIEFING MASTERCLASS

ZUR ZIELSETZUNG DER REAL Future Conference:

Die REAL Future richtet sich an Branchenentscheideriinnen, um diesen Impulse &
Inspiration zu Transformation, Digitalisierung, Innovation und nachhaltiger
Zukunftsfahigkeit zu liefern. Die #RFC, ehemals #RPT, hat sich seit 2017 zur
fUhrenden Zukunftskonferenz des Bau- & Immobiliensektors entwickelt.
Spannende Buhnenprogramme und Mitmachformaten wie Fishbowls,
Masterclasses und Breakouts werden im Herzstuck erganzt, um die Vernetzung
der etablierten Branche untereinander, mit PropTechs und Investoren in gezieltem

Matchmaking, Speeddating, Business Netwoking Lunches und anderen Netzwerk-
Formaten.

ZU DEN RAUMLICHKEITEN:

Die gesamte Veranstaltung findet auf dem Messegelande (30521 Hannover) in
Halle 3 und Halle 4 statt.

Eure Masterclass oder Breakout-Session ist auf einer der Flachen:
- Halle 3:
- Halle 3: Purple Masterclass: bis zu 40-50 Personen

Die genaue Lage kdénnt |hr dem beigefugten Hallenplan entnehmen.

Halle 3 & 4:
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Buhnenkonzept Halle 3:

ZUR ZEIT:

Fur den Programmpunkt sind 45 Minuten vorgesehen.

Start und Lange kdnnen jederzeit aktuell unter folgendem Link auf der REA-
Website einsehen: AGENDA

Schaut beim Speaker-Counter in Halle 3 vorbei, sobald Ihr eingecheckt habt, damit wir
wissen das |hr vor Ort seid.

Wichtig:
Seid rechtzeitig 15 Minuten vor Eurem Auftritt an Eurer BUhne und meldet Euch, damit
lhr verkabelt werden konnt.

Bitte achtet darauf, dass |hr rechtzeitig zum Ende kommt, so dass es einen 5
minutigen Ubergang vor der nachsten Session gibt.

ZUR AUSSTATTUNG:
e Beamer mit HDMI-Anschluss inkl. Ablageflache fur Notebook
e (falls Euer Gerat kein HDMI-Anschluss besitzt, bringt bitte einen Adapter
mit)
e Nutzung von Kopfhérer und Mikro, gerade bei gré3eren Gruppen von
Besuchenden

Denkt gern daruber nach, was die Session fur Eure Teilnehmer und Euch selbst zu
einem positiv unvergesslichen Erlebnis und Mehrwert macht. Falls Ihr hierfar
(Kreativ-)Materialien (Stifte, Flipchart & Co.) bendtigt, lasst es uns bitte rechtzeitig
wissen. Gern kénnt Ihr selbst mitbringen.


https://www.real-estate-arena.com/de/suche/?category=ev
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BREAK OUT ODER MASTERCLASS?!
Entscheidet Euch fur ein Format:

- Beieiner Break Out Session bietet sich an, die ersten Minuten als
einfUhrenden Impuls zu nutzen und dann entweder in eine moderierte
offene Diskussion zu gehen (bringt oft spannende Einschatzungen,
Feedbacks, Thesen) oder in eine Kreativsession mit agilen Methoden
(bringt oft Uberraschende und gut dokumentierbare Ergebnisse).

- Eine Masterclass ist voller Input & inspirierend educational, zeigt
beispielsweise konkrete Best Practices oder erklart strategisches Vorgehen
so, dass die Teilnehmer wertvolles Wissen und Ideen mitnehmen konnen.
Baut dabei gern interaktive Fragerunden oder auch Meinungsumfragen
zur Teilnehmereinbindung ein.

Solltet Ihr hierbei Inspiration / Ideen bendtigen oder Euch generell inhaltlich
abstimmen wollen, dann meldet Euch gern bei Christian (cs@blackprint.de).

ABLAUF:

Bitte packt den Titel Eurer Session zu Beginn via Beamer oder durch ein
mitgebrachtes Plakat 0.a. vorne sichtbar hin, um den Teilnehmer Orientierung zu
bieten.

Je nachdem, ob als Break Out oder Masterclass konzipiert, arbeitet Euch anhand
Eurer vorbereiteten Storyline durch die Sessions, sammelt Input & denkt auch
daran jemanden Fotos machen zu lassen.

HINWEIS KOMMUNIKATION:

Abhangig vom Format, macht Euch Gedanken, was als Ergebnis Eurer Session
stehen soll.

Haltet die Ergebnisse der Sessions (dies kdnnen Quotes/ Zitate der Teilnehmer
sein, kreative Arbeitsergebnisse, Thesen etc. sein) dokumentiert, verschriftlicht
und oder in Fotos fest. Nutzt die Ergebnisse nach der Session kommunikativ, z.B.
via Social Media Post oder auch Blogbeitrag, den wir gern direkt in der Woche
nach der Konferenz Uber den blackprint Blog verdffentlichen.

Gebt dabei den REASON WHY jemand Teilnehmen sollte. Was ist besonders
spannend, relevant, wichtig, was gibt “s nur bei Euch in der Session, was ist der
Once in a lifetime moment?!

Macht Werbung fur Eure Session vorab in Eurer persdnlichen bzw.
Unternehmens-Kommunikation zur reichweitenstarken Sichtbarkeit und klaren
Expertenpositionierung. Die Aufmerksam dafur, dass und wozu |hr bei der
Zukunftskonferenz ins Programm eingebunden seid, ist mindestens genauso
wichtig und erreicht vor allem deutlich mehr relevante Entscheider als dig, die
dann auch vor Ort sein werden. Nutzt die Power der Kommmunikation. Ladet
beispielsweise Uber Euren Mailing-Verteiler gezielt zu Eurer Session ein. Nutzt
auch vor Ort bei den Teilnehmern zur aktiven Einladung in die Session.

#REA #RFC #RealEstateArena #REALFutureConference #Immobilien
#Bauwirtschaft #WirBauenZukunft #RFC26 #REA26


mailto:cs@blackprint.de
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@REAL Future Conference @blackprint @Sarah Maria Schlesinger @Orla Nolan
@Malte Westphal @Christian Schafer @Annika Wagner @Alexander
Steigerwald @Esther Ricca @Dominik Kraatz

@Deutsche Messe AG @REAL ESTATE ARENA @Inga Frauendorf @Hartwig von
SaB @Jeanna Alexejev @Lisa Sophie Brilla @Florian Eisenbach @Simona
Erdmann @Lena Henniges @Philipp Jeske @Gunda Lippoldt @Janina L.
@Katharina Pieczyk @Pascal Pollok @Luisa Schulz @Carola Triebsch
@Stephanie Wieghaus

MODERATIONSKARTEN

Ihr erhaltet auf Wunsch vor Ort Moderationskarten am Speaker-Counter. Diese
sind im DIN A5 Querformat. Ihr konnt Euch also gern Euer Skript ganz normal
einseitig auf DIN A4 Hochformat ausdrucken, halftig durchschneiden &
mitbringen. Vor Ort liegen am Speaker-Counter Kleber und Schere bereit.

ORGANISATORISCHES & DRESSCODE
Bitte zieht aus optisch-professionellen Grunden VOR dem Auftritt Eure
Namensschilder aus.

Tragt gern etwas AulBBergewohnliches, Farbiges, Stimmungsvolles.
Grundsatzlich gilt: Skip the business: Be chic, be innovative!



